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Zanim zaczniesz

Ten poradnik jest dla osoby, ktéra ma strone i chce, zeby ludzie jg znajdowali — a nie dla specjalisty od
marketingu. Nie znajdziesz tu wykreséw ani skrotow, ktorych trzeba sie domyslaé. Znajdziesz zasady, ktore

da sie zastosowac od razu, przy pisaniu nastepnego tekstu.

Zaktadamy jedna rzecz: piszesz dla cztowieka, ktory ma problem. Wszystko inne z tego wynika.

Czes¢ 1. Dwie wyszukiwarki, dla ktérych piszesz

Do niedawna liczyta sie jedna: Google pokazywat liste linkdw, a Ty walczytes o miejsce na tej liscie. Dzi$
obok niej dziata druga — wyszukiwarki oparte na sztucznej inteligencji, ktére nie pokazuja listy, tylko od

razu odpowiadaja. ChatGPT, Perplexity, odpowiedzi Al w Google.

Rdznica jest zasadnicza. W pierwszym przypadku walczysz o klikniecie. W drugim o to, zeby system
wymienit Twoja firme w odpowiedzi.

Optymalizacja pod te druga sytuacje bywa nazywana GEO. W praktyce sprowadza sie do jednego pytania:
Czy da sie wycia¢ z mojego tekstu jeden akapit, ktéry sam w sobie odpowiada na pytanie klienta?

Jesli tak — masz szanse na cytowanie. Jesli odpowiedz jest rozsiana po catym tekscie i wymaga czytania od
poczatku, systemy Al poming Cie na rzecz kogos, kto napisat jasnie;.

Co sie nie zmienito

Dobra wiadomos¢: teksty pisane pod ludzi dziatajg w obu Swiatach. Zmienita sie forma, nie zasada. Nadal
wygrywa ten, kto odpowiada konkretnie na realne pytanie.

Czesc¢ 2. Zasada pierwsza: pisz odpowiedz, nie wstep

Najczestszy btad na firmowych stronach to rozgrzewka. Trzy akapity o tym, ze ,w dzisiejszych czasach

obecnos¢ w internecie jest niezwykle istotna”, zanim padnie pierwsza konkretna informacja.
Nikt tego nie czyta. Ani cztowiek, ani maszyna.

Zrob odwrotnie. Pierwszy akapit ma zawiera¢ odpowiedz. Reszta tekstu jg rozwija.



X ,Wybér odpowiedniej strony internetowej to niezwykle wazna decyzja, ktéra moze zawazy¢ na
przysztosci Twojej firmy. W dzisiejszych czasach...”

(4 ,Strona firmowa na WordPressie kosztuje w Polsce zwykle od 3 do 12 tysiecy ztotych. O cenie decyduja
trzy rzeczy: liczba podstron, funkcje ponad standard i to, czy masz gotowe teksty."

Drugi wariant mozna zacytowac. Pierwszy nie niesie zadnej informacji.

Test pierwszego akapitu

Przeczytaj sam pierwszy akapit i zapytaj: czy kto$, kto przeczyta tylko to, wyjdzie madrzejszy? Jesli nie —
przepisz.

Czesc 3. Zasada druga: jedno pytanie, jedna sekcja

Nagtéwki nie sg ozdoba. To one moéwia czytelnikowi (i wyszukiwarce), co znajdzie nizej.
Dobry nagtéwek jest pytaniem klienta albo odpowiedzia na nie:

e X ,Nasza oferta"

X .Dlaczego my"

24 .lle kosztuje naprawa strony?"

e [1 ,Co zrobi¢, gdy strona nie dziata"

Pod kazdym nagtowkiem umies¢ kompletna odpowiedz na to jedno pytanie. Nie odsytaj do sekcji nizej

(,0 tym napiszemy za chwile"). Fragment ma broni¢ sie w oderwaniu od reszty, bo doktadnie tak zostanie

uzyty.

Praktyczny uktad tekstu

1. Lead — odpowiedz w 2-3 zdaniach.
2. Sekcje — kazda odpowiada na jedno pytanie, kazda samodzielna.
3. Konkrety - liczby, terminy, kroki. Im wiecej sprawdzalnych faktow, tym wieksza szansa na cytowanie.

4. Pytania i odpowiedzi — 3-5 pytan, ktére klienci zadajg naprawde.

Czesc 4. Zasada trzecia: konkret zamiast przymiotnika

Systemy Al cytuja to, co da sie zweryfikowal. Cztowiek tez ufa bardziej temu, co konkretne.



Zamiast NETe][74

.Szybka realizacja" .zwykle 2-3 tygodnie od briefu"

Latrakcyjne ceny" ,0d 2 999 zt, petny cennik doptat na stronie"
.profesjonalna obstuga" +odpowiadamy w 24 godziny w dni robocze"
.wieloletnie doswiadczenie" ,0d 2019 roku, ponad 200 wdrozen"

Przymiotnik jest deklaracja, ktérag mozna napisac o kazdej firmie. Liczba jest zobowigzaniem - dlatego

dziata.

Warunek: pisz tylko to, co jest prawda i co mozesz udowodni¢. Wymyslona liczba to najkrotsza droga do

utraty zaufania, a przy wyszukiwarkach Al — do bycia cytowanym z btedem, ktory zostanie z Tobg na dtugo.

Czes¢ 5. Zasada czwarta: pisz jezykiem klienta, nie branzy

Klient nie szuka ,kompleksowych rozwigzan e-commerce". Szuka ,sklepu internetowego" albo wpisuje
,Strona nie dziata biaty ekran”.

Wypisz sobie pytania, ktére styszysz od klientéw — dostownie, ich stowami. To sa Twoje tematy i Twoje

nagtéwki.

Cwiczenie na dziesie¢ minut

Otworz skrzynke mailowa i przejrzyj ostatnie dwadziescia wiadomosci od klientow. Wypisz pytania, ktére sie
powtarzaja. Masz gotowa liste tematéw na najblizsze miesigce — sprawdzong, bo pochodzaca od ludzi,

ktérzy naprawde chca kupic.

Czesc 6. Zasada piata: struktura, ktéra rozumie maszyna

Kilka rzeczy technicznych, ktére robig réznice. Nie musisz ich programowac — wystarczy, ze bedziesz o nich
pamietac przy pisaniu.

Jeden nagtowek glowny na strone. To tytut. Reszta to nagtowki nizszego poziomu, utozone
hierarchicznie.

Listy zamiast dtugich akapitow. Kroki, warunki i wyliczenia zapisuj jako listy. Sg czytelniejsze dla cztowieka

i tatwiejsze do wyodrebnienia dla maszyny.



Tabela do poréwnan. Jesli zestawiasz opcje, zréb tabele. To najczesciej cytowany format przy pytaniach
.CO wybrac".

Data aktualizacji. Przy tresciach, ktore sie zmieniaja (ceny, przepisy, wersje), podaj kiedy sprawdzates.

Zwieksza to zaufanie i szanse na cytowanie.

Zrédta. Jesli powotujesz sie na liczby, napisz skad pochodza. To odréznia tekst rzetelny od przepisanego.

Czesc 7. Czego nie robic
Nie pisz pod fraze, pisz pod pytanie. Upychanie tej samej frazy dziesiec razy nie pomaga od lat, a czyta
sie to fatalnie.

Nie kopiuj konkurencji. Jesli Twoj tekst to przepisany tekst rywala, nie masz powodu, zeby ktokolwiek

wybrat Ciebie — ani klient, ani wyszukiwarka.

Nie publikuj bez odpowiedzi. Tekst, ktory konczy sie zdaniem ,skontaktuj sie z nami, a odpowiemy na
wszystkie pytania”, nie odpowiedziat na zadne.

Nie zmyslaj. Ani opinii, ani realizacji, ani liczb. Wyszukiwarki coraz lepiej wychwytuja tresci bez pokrycia, a
klient sprawdzi Cie w pie¢ minut.

Czesc 8. Lista kontrolna przed publikacja
Przejdz jg przy kazdym tekscie. Zajmie dwie minuty.

Pierwszy akapit odpowiada na pytanie z tytutu.

Kazdy nagtowek to pytanie klienta albo odpowiedz na nie.

Kazda sekcja broni sie w oderwaniu od reszty.

Sa konkretne liczby, terminy albo kroki.

O

O

O

O

L] Nie ma przymiotnikow bez pokrycia.
L] Jest 3-5 pytan i odpowiedzi na koncu.
L] Podane sa zrodta liczb, jesli jakies padty.
L] Wida¢, kiedy tekst byt aktualizowany.

O

Tekst brzmi jak wypowiedzZ cztowieka, nie folderu reklamowego.



Na koniec

Nie musisz pisa¢ duzo. Musisz pisa¢ konkretnie i regularnie. Jeden porzadny tekst odpowiadajacy na

realne pytanie klienta jest wart wiecej niz dziesie¢ ogolnikow napisanych ,pod SEO".

Jesli po lekturze uznasz, ze wolisz oddac to komus — tez dobrze. Wtedy przynajmniej wiesz, czego wymagac

od wykonawcy.

Ten poradnik dostajesz w komplecie z kazdq realizacjq Pixels.pl. MoZesz go swobodnie wykorzystywac we

wtasnej firmie.

Pytania: hello@pixels.pl



